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         深圳名牌产品认定委员会
2025年
1、 企业概况
	



2、 相关证件
	1、 营业执照


2、法人代表身份证



3、 联系方式
	1、 企业联系人
       姓名：
       电话：

2、 项目联系人
姓名：
       电话：



1. 质量水平——产品或服务质量——产品或服务认证
	认定方法：企业申请国家授权机构发放的与产品或服务（下同）有关的认证。 
注：此认证为产品自愿性认证，不含国家强制性产品认证。



2. 质量水平——检测能力——实验室认可
	认定方法：申报企业检测试验室取得国家实验室认可证书。 



3. 质量水平——标准化水平——企业参与标准化情况
	认定方法：建立完善的企业标准体系。 
国际专业标准化技术委员会成员单位或参与制定国际标准； 
承担国家专业标准化技术标准委员会秘书处或参与制定国家标准或行业标准；承担省级专业标准化技术委员会秘书处或参与制定地方标准。 
注：有多项的取最高。
 



4. 质量水平——管理体系建设等——质量管理体系认证
	认定方法：证书在有效期内。
 



5. 质量水平——管理体系建设等——环境管理体系认证
	认定方法：证书在有效期内。 



6. 质量水平——管理体系建设等——职业健康安全管理体系认证
	认定方法：证书在有效期内。 



7. 质量水平——管理体系建设等——能源管理体系认证
	认定方法：证书在有效期内。 



8. 质量水平——管理体系建设等——知识产权贯标
	认定方法：证书在有效期内。 



9. 质量水平——管理体系建设等——其他资质
	认定方法：取得建筑业企业一级及以上、计算机系统集成一级等资质。 



10. 质量水平——质量管理——先进质量管理制度、方法和工具的使用和推广
	认定方法：推广卓越绩效、六西格玛、过程管理、持续开展质量改进、精益生产等模式、工具、方法，并有效运行。  



11. 质量水平——质量保证人员——国家注册质量工程师人数
	认定方法：取得国家注册质量工程师资格并被企业正式聘用的，中级职称 / 初级职称。 
 



12. 质量水平——质量保证人员——首席质量员
	认定方法：实行首席质量官制度。 
 



13. 品牌水平——商标
	认定方法：申报品牌曾获得中国驰名商标； 
申报品牌曾获得省著名商标。 
商标注册满3年起。 
 
 



14. 品牌水平——品牌知名度
	认定方法：企业标识的设计能体现其经营宗旨和理念，符合品牌、产品、服务等方面的形象要求，并具有显著性，容易被识别；
创始人或骨干成员为行业知名领军人物或获得特殊称号；
公众能通过企业行为或企业标识形成认知。
舆情抽查情况：按天眼查、百度提供的品牌新闻舆情记录； 
 



15. 品牌水平——国家、省、市质量奖项
	认定方法：获中国质量奖；
获全国质量奖、省长质量奖；
获市长质量奖。
注：有多项荣誉的取最高。 
 



16. 品牌水平——质量品牌双提升
	认定方法：获得深圳市质量品牌双提升补贴。 
 



17. 技术创新——申报产品获专利等情况
	认定方法：获得与申报产品相关的发明专利； 
获得与申报产品相关的实用新型专利、软件著作权/集成电路图/植物新品种/著作权等每项； 
获得与申报产品相关的外观设计专利每项； 
 
 



18. 技术创新——获企业技术中心或工程技术研究中心荣誉
	认定方法：获国家级技术中心或工程技术研究中心； 
获省级技术中心或工程技术研究中心； 
获市级技术中心或工程技术研究中心。 
 
 



19. 技术创新——获高新技术企业等荣誉
	认定方法：获高新技术企业或农业龙头企业或重点软件企业或重点文化企业等荣誉，或承担国家/省/市科研项目或各级政府资金支持。 
 
 



20. 技术创新——科学技术奖励
	认定方法：获国家级政府部门颁发的科学技术奖； 
获省级政府部门颁发的科学技术奖； 
获市级政府部门颁发的科学技术奖。  
 
 



21. 技术创新——院士（博士后）科研工作站
	认定方法：拥有院士工作站； 
拥有博士后工作站。 
 
 



22. 技术创新——企业研发费用占销售总额比重
	认定方法：采取分档计分的办法。三年加权评分。 
 
 



23. 市场水平——企业规模增长——在全市同行企业排名
	认定方法：按全市同行企业总资产规模大小排名，三年加权评分。（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等）
 
 



24. 市场水平——企业规模增长——产品销售增长率
	认定方法：按同类申报产品销售增长率排名，三年加权评分。 
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等） 

 
 



25. 市场水平——市场占有率——申报产品销售量
	认定方法：按同类申报产品销售量排名，三年加权评分。 
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等） 

 
 



26. 市场水平——市场占有率——申报产品销售额
	认定方法：按同类申报产品销售额排名，三年加权评分。
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等）
 
 



27. 市场水平——市场占有率——单位产品价值
	认定方法：按同类申报产品单位产品价值排名，三年加权评分。 
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等） 
 
 
 



28. 市场水平——顾客满意度——顾客网络调查
	认定方法：通过网站开展顾客满意度网络调查。

 
 



29. 市场水平——顾客满意度——顾客电话调查
	认定方法：以招标方式确定专业顾客满意度电话调查机构实施电话调查。 

 
 



30. 市场水平——顾客满意度——顾客举报投诉调查
	认定方法：发函征求工商12315中心，出入检验检疫局、省质监局12365中心、质量监督处、稽查局等单位对申报产品投诉举报情况的意见。 
 
 
 



31. 市场水平——社会责任——企业公益慈善事业支出占销售额比重
	认定方法：企业公益慈善事业支出的单位应为依法成立的公益性社会团体和公益性非营利的事业单位。按同类产品的申报企业排序，三年加权评分。 
 
 
 



32. 市场水平——市场信用——信用评级
	认定方法：申报企业近三年曾获得守合同重信用企业或AAA信用评级。
 
 



33. 市场水平——市场信用——产品标准质量明示
	认定方法：申报企业在产品宣传推介销售中自觉明示产品执行标准和产品主要质量安全性能指标。 

 
 



34. 效益水平——成本费用利税率——成本费用利税率
	认定方法：按同类产品申报企业成本费用利税率排名，三年加权评分。（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等） 

 
 



35. 效益水平——企业纳税状况——企业纳税总额
	认定方法：按同类产品申报企业纳税总额排名，三年加权评分。 
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等） 

 
 



36. 效益水平——企业纳税状况——申报产品纳税额
	认定方法：按同类申报产品纳税额排名，三年加权评分。 
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等） 

 
 



37. 效益水平——总资产贡献率——总资产贡献率
	认定方法：按同类产品申报企业总资产贡献率排名，三年加权评分。 
（由市级行业协会出具相关证明、第三方审计报告、行业平台公开信息和企业财务分析报告等）
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